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einer eigenen Werkstatt Instandhaltungs- und Wartungsarbeiten an Nutz-
fahrzeugen durchfiihren oder von freien Werkstétten durchfiihren lassen.
Die Druckauflage von 45.000 Exemplaren wird den Titeln Transport,
LOGISTRA und busplaner beigelegt. Damit gewahrleistet Die PROFI-
Werkstatt eine umfangreiche Marktdurchdringung bei Transporter-, Lkw-
und Buswerkstétten in Deutschland.

Das breite Themenspektrum von A wie Abgasuntersuchung bis Z wie
Zylinderkopfdichtung bietet ein ideales werbliches Umfeld fir alle,

die Zubehdr, Verschlei- und Anbauteile fur Nutzfahrzeuge verkaufen sowie
Ausriister von Werkstétten oder Service-Dienstleister der Branche sind.

Mit praxisnahen Fachreportagen und Berichten (iber Trends und
Weiterentwicklungen der Nutzfahrzeugtechnik und Werkstatt-Ausriistung
liefert Die PROFI-Werkstatt dem Leser wichtige Informationen fir
anstehende Kaufentscheidungen und Abl&aufe in seinem Arbeitsbereich.
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Themen Seiten %
Werkstattreportagen 34 447
Werkstattausriistung 12 15,8
Verschlei3- und Ersatzteile 12 15,8
Reinigung (Fahrzeug/Werkstatt) 4,5 5,9
Werkstattmanagement 6 7,9
Sonstiges (Titel, Inhalt, Editorial,
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Nk redaktionelle sténdige
Ausgabe Messen
9 schluss Schwerpunkte Themen
Marz 4.3. ¢ Reinigen und Pflegen Amitec, o Werkstattportrats
e Filter Leipzig, 9.-13.4. e Werkstattausriistung
e Hebeanlagen und Gruben Nufam, e \/erschleiB- und
e Fahrzeugdiagnose und Prifstande Karlsruhe, 14.-17.4 Ersatzteile
Vorschau Amitec, Leipzig Transport Logistic,
Minchen, 10.-13.5.
Juni 3.6. e Entsorgung e Werkstattportrats
o Werkstattsoftware e Werkstattausriistung
e Klimaservice e \erschlei- und
e L ackiertechnik Ersatzteile
e Ol- und Schmierstoffe
Nachbericht Autopromotec, Bologna
September 26.8. * Waschanlagen Carat Leistungsmesse, = ¢ Werkstattportrats
e Beleuchtung Kassel, 7.-9.10. e Werkstattausriistung
e Reifen und Rader e Verschlei3- und
e Motor- und Getriebetechnik Ersatzteile
e Fahrzeugdiagnose und Priifstdnde
November 6.10. e Hebeanlagen und Gruben e Werkstattportrats
e Achsen und Bremsen e Werkstattausriistung
e Fortbildung e Verschlei3- und
e Werkstatt Neu- und Ausbau Ersatzteile
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D|e PWFI Anzeigen-Preisliste Nr. 4 P
erkStatt Mediadaten 2011 glltig ab 1. Januar 2011

1 Auflage: 7 Anzeigenformate und Preise: siehe unten
Druckauflage: 45.000 Exemplare 8 Zuschlige
Tats&chlich verbreitete Auflage . .
im Jahresdurchschnitt: 41.389 Exemplare 8.1 Farbzuschlag: (nicht rabattierbar)

2  Zeitschriftenformat: 200 x 282 mm; Satzspiegel: 176 x 242 mm Je Sonderfarb_e (HKS, Pantone) €2.000,-
Der Seitenaufbau erfolgt im Format 210 x 297 mm und 8.2 Vprzqgsplatznerungen:
wird anschlieBend in der Druckvorstufe auf das Endformat Titelbild (dc) €7.880,-
200 x 282 mm verkleinert. 4, Umschlagselte (40) € 7.380,-

2. und 3. Umschlagseite (4c) jeweils €7.180,-

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:

5% Zuschlag bei bindenden Platzi Unsch
Inhalt: Rollenoffset (Euroskala), Umschlag: Bogenoffset (Euroskala) 7 Zuschlag bei bindenden Platzierungswiinschen

Kiammerheftung 8.3 Zorm:t:tt.lschlﬁge: (nicht rabattierbar) ¢ 550
. - - nschnitt: "~
Druckunterlagen bitte ausschlieBlich digital. Bunddurchdruck: € 550,-

Bitte liefern Sie lhre Druckunterlage als PDF-Datei (maximal pdf 1.4).

Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a. Stornierung nach Anzeigenschluss: 50 % vom Gesamtpreis

Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck ist nur mit einem Proof 9 Rubrikanzeigen: -
mit Ugra/Fogra-Medienkeil gewéhrleistet. 10 Sonderwerbeformen: auf Anfrage
4 Termlm-e: . o 11 Rabatte: 5% bei zwei Einschaltungen
Erscheinungsweise: 4 x jahrlich 10% bei drei Einschaltungen
Erscheinungstermine: Nr. 1: Marz Nr. 3: September 15% bei vier Einschaltungen
) Nr. 2: Juni  Nr. 4: Noyember 12 Kombinationen: _
Anzeigenschluss: 3 .Wocherl1 vor Erscheinen 13 Einhefter: auf Anfrage
Druckunterlagen: wie Anzeigenschluss )
14 Beilagen: -
5 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH o
Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 Miinchen 15 Aufgeklebte Werbemittel: auf Anfrage
Postanschrift: 80912 Minchen 16 Lieferanschrift fiir Positionen 13 bis 15:
Internet: - Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Anzeigenabteilung: Frank Hochhausler (verantwortlich) Frankfurter StrafBe 168
Telefon: +49(0)89/323 91-256, Fax -417 34121 Kassel
E-Mail: frank.hochhaeusler@huss-verlag.de Telefon: +49(0)561/602 80 151

Liefervermerk: Fir Die PROFI-Werkstatt-Ausgabe Nr. xx/2011

6 Zahlungsbedingungen: Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der Liefertermin: 1 Woche nach Anzeigenschluss

Rechnung 2% Skonto oder nach 14 Tagen netto Kasse.
Bankverbindungen:

Deutsche Bank, Minchen, Konto-Nr. 0 213 132 (BLZ 700 700 10)
SWIFT Code: DEUTDEMM / IBAN: DE 45700700100021313200



1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch

im Satzspiegel 185 x 270 mm 90 x 270 mm 185 x 128 mm 58 x 270 mm

im Anschnitt* 210 x 297 mm 103 x 297 mm 210 x 144 mm 71 x 297 mm
4c-Preis** €6.880,- € 3.680,- € 3.680,- €2.980,-

1/3 Seite quer 1/4 Seite norm 1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch

im Satzspiegel 185 x 85 mm 90 x 128 mm 185 x 62 mm 43 x 270 mm

im Anschnitt* 210 x 98 mm 103 x 141 mm 210 x 75 mm 56 x 297 mm
4c-Preis €2.980,- €2.480,- €2.480,- €2.480,-
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Formate immer
Breite x Hohe

* zzgl. 3 mm Beschnitt
an allen HeftauBenkanten

**im Anschnitt zzgl.
€ 550,- Anschnittkosten

Alle Preise zzgl. MwSt.

Anmerkung:

Der Seitenaufbau erfolgt
im Format 210 x 297 mm
und wird anschlieBend in
der Druckvorstufe auf das
Endformat 200 x 282 mm
verkleinert.
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Die P
Wérksltatt Mediadaten 2011 Verteilung

Diesen Fachpublikationen wird Die PROFI-Werkstatt beigelegt:

EITUNG UR DEM Gl)rs

LOGISTRA

FUHRPARK

Doppeltes Jubildum

M, IAA Nutzfahrzeuge 2010 fphiet

Vorbericht zur Leltmesse
der NFZ-Industrie

o slott
TestmanTm azago |
mit EEV

LOGISTRA-Fuhrpark richtet sich an busplaner zahlt zu den fihrenden Fach- Die Fachzeitung Transport richtet sich
Fuhrparkleiter und Flottenmanager in zeitschriften in der Omnibusbranche und alle zwei Wochen konsequent an
Industrie- und Handelsunternehmen liefert Ideen und Informationen in den Transportunternehmer und Spediteure,
mit eigenem Nutzfahrzeug-Fuhrpark Bereichen Reiseplanung, Gruppenreisen, die im Auftrag von Handel, Industrie
(Lkw und/oder Transporter), die Guter- Technik, Verkehr und Fuhrpark sowie oder Logistikdienstleistern Transporte
transporte im Rahmen des Werk- und Unternehmens- und Verbandspolitik. mit eigenen Fahrzeugen durchfiihren.
Verteilerverkehrs durchfiihren. busplaner erhalten Busunternehmen und TvA: 22.241 (IVW 111/2010)
TvA: 14.285 (IVW 11//2010) Reiseveranstalter im deutschsprachigen

Raum (D, A, CH).

TvA: 7.375 (IVW 111/2010)

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-256 - Fax -417 - anzeigen@profi-werkstatt.net 6
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14.

15.

16.
17.

a i fiar und Onli

im Sinn der ist der Vertrag ubev die von Anzeigen und F
einer Druckschrift sowie (iber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gema Preisliste zu gewahrenden Rabaue
Anzeigen und Fremdbeilagen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge

hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen.

Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des

Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual-
sind die vom des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions mafgeblich.

Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienautrag aus Umstanden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger

weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der Abnahme Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die

Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hhere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht.

Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauftragen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschluss in schriftlicher Form maglich. Danach

fallen Stornogebiihren in Hohe von 50 % des Anzeigenbruttopreises an. Kiindigungen und Riicktritte, die nach dem Anzeigenschluss eingehen, werden friihestens

fur die Gbemnéachste Ausgabe wirksam.

Bei der der werden Text dem Preis ig

Auftrége fiir Anzeigen und F die in Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift und

im Intemnet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn

der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Ansonsten wird fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Pléatzen keine Gewahr

Ubernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-

len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige* oder ,Promotion* kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen sowie Onlinewerbung wegen des Inhalts, der Herkunft

oder der Form nach sachlich a des Verlags wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche

Bestimmungen verstoft oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist (z.B. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten - sog. Verbund-

werbung). Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei a oder Vertretern werden. sind fiir den Verlag erst

nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines

in Anzeigen-Millimet

19. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
{iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

20. Kosten fiir die Anfemgur\g besteliter Dmcksmcke Filme, Lithos, Matern, Zeichnungen etc. sowie fiir vom oder zu erhebliche
hat der 2u tragen.
21, Aus elner Auflagenminderung kann bei einem Abschluss {iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der Preisliste
garantierte verkaufte Auflage im des It. IVW- um 30 % wird.
Dariiber hinaus sind bei i und wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der

Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag Konnte. des behilt sich
der Verlag vor, ohne dass hieraus der Auftraggeber Ansprilche herleiten kann.

22, Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er tbemimmt
dariiber hinaus keine Haftung. Ei und Eilbriefe auf werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingange auf Ziffemanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auﬂraggebers das Rech( vor, die

des Ziffern-

Angebote zur

dienstes zu 2u offnen. Zur i von und ist der Verlag nicht verpflichtet.

23. Druckunterlagen werden nur auf besondere an den Die Pflicht zur endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

24, Erfilllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulassig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht
Anwendung.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlags

a) Die inen und unsere i die 4 und die jeveils gitge Prelsliste sind fir jeden Auirag magebend.

Der erteilte wird erst nach durch den Verlag werden erst gilltig

durch schriftiche Bestaugung des Verlags.

b) Bei der ise treten die neuen auch fir laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen
wurde — mit dem Einfiihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverdffentlichungen
und Kol\ektlven sowie dle Online-Werbung Sonderpre\se festzulegen.

der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
ziiglich mitgeteilt. Akzeptiert der Verlag ausdriicklich eine Verbundwerbung, ist er zur Erhebung eines Verbundaufschlages berechtigt.

Fir die und Lieferung des in D Beilagen sowie in der der OnlineWerbung ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Fir erkennbar i oder D fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet eine Ubliche Druck-
qualitat im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Moghchke\ten

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise oder bei Abdruck der Anzeige trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier
und Anspruch auf oder eine aber nur in dem Ausma, in dem der Zweck der Anzeige

beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte Frist oder ist die emeut nicht S0 hat der
ein Recht auf oder des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige st die Riickgéngigmachung

ausgeschlossen.

ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte Ver-
letzung einer Pflicht ) durch den \/erlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise verursacht werden
oder (2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind.

Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) fiir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind,
ist die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

Fur mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofemn diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit von
Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufiihren sind.

Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schaden beschréankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Um-
standen verniinftigerweise rechnen konnte.

Der oder die von Anspri gem. den Ziffem a) bis €) schheﬁl Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.
Félle hoherer Gewalt wie auch Rohstoff- oder entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz.

Die Gewahrleistung fiir Online-Werbung ist auf solche Fehler in der beschrankt, die im und der Eir des Verlags begriindet
sind. Sie ist ausgeschlossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Online-Werbung nicht wesentlich beeintrachtigt. Dem Auftraggeber ist
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, jederzeit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu erméglichen. Fallt der Server des Verlags
mehr als 10 % der gebuchten Zelt und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Auftraggeber Anspruch auf Nach-
lieferung der Anspruche slnd ausgeschlossen.

Der Verlag die isch zeitbedin der Anzeige. Mangel muss der Aufftraggeber
innerhalb von 4 Wochen nach Verdffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen eines Jahres ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn schriftlich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag Anspriiche aus verjahren in
einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf Vorsatz beruhen

Der Verlag tibernimmt keine Haftung fir Fehler aus jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
sich Mangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Werbung!re\bende hat dann bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Die
eventuell z.B. zur der Di oder fir i i missen werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftrag-
geber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (bliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

sind fiir den Verlag Eine Anp: an den ist moglich.
©)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und mit den
te des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mi darfan die weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
d)  Bei Auftraggebem/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum
werden.
e)  Bei Druckvorlagen, die zusétzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
und Belichtungsdateien nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck
keine Gewahrleistungsanspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachst-

an die Preislis-

verlangt

folgenden Anzeige auf der\ Fehler hlnwe\s! Bei Uberschreitung der im Terminplan Daten fiir die U der D kann keine Gewahr
fiir eine werden.
f) Der trag\ allein die fiir den Inhalt und die rechtliche i des Bild und der Online-Werbung. Er stellt

den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidi-
gung), auch wenn der Auftrag stomiert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beein-
trachtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenautrages verpfichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentichung einer Gegendarstellung, die sich auf

der Anzeige bezient, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gilltigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht recht-
zeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.

g)  Der Auftraggeber Obertrégt dem Verlag sémtiiche fir die Nutzung der Werbung in an und Online-Medien aller Art (inkl. Intemet) erforderlichen urheberrechtii-
chen Nutzungs- und sonstigen Rechte, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und 6rtlich unbegrenzt in dem fiir die Durch!uhrung der Auftrage nutwend\gen Umfang.

h) konnen nach nur aus wichtigem Grund gekiindigt werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und
E-Mail geniigen.

i) Sind etwaige Méngel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, sondem erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbung-
treibende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen.

)] Gefahrubergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeform auf einem der Server des Verlags.

& fiir die digitale U fiir Anzeigen

a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z. B. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Ferniibertragung (z. B. ISDN, E-Mail,
FTP) an den Verlag papierlos Ubermittelt werden.

b)  Unerwiinschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine des von den
des Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zurickfuhren lassen, filhren zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz.

c) Beidigitaler von mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen dass diese Dateien innerhalb eines gemein-
samen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. werden. Fir die von digital i diirfen nur Datei-
en verwendet werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Méglichkeit der Veranderung hat. Offene Dateien (z.B. Dateien, die unter
InDesign, QuarkXPress, Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fir die inhaltliche Rich-
tigkeit nicht in Anspruch genommen werden
Onli bung darf nur in geliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten.

d) Digital fir konnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlssig verarbeitet werden. Digital erstellte Prif-
drucke mussen zur Konlro\le der Farbverbindlichkeit den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen Druck-
kontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz ausldsen konnen.
In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit tberpriifen zu konnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber

werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iiblichen Toleranzen gewahrleistet.

Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofem nicht im einzelnen Fall eine andere oder

vereinbart ist.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hohe von 8 % Uiber dem Basiszinssatz der Euro-

paischen ab Falligkeit des sowie in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-

verzug die weitere Ausfilnrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahiung vertangen. Bei Vorliegen
2Zwesifel an der des ist der Verlag berechugl auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen

weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender

Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

e) Werden digital iibermittelte Druckvorlagen per Datentréger an den Verlag ibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftraggeber gegen eine
pauschale von EUR 2,50 zurii

f)  Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren,
Wirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Ubermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geldscht, ohne dass
der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behait sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.

£ Der Verlag ist nicht verpflichtet, die D auf Vollsta it und Richtigkeit zu iberpriifen. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.
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